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와디즈는말합니다.�“쉬워요!”
개설은쉬울수있습니다.

하지만!

이런성공은절대!
쉽지않습니다.

완벽한와디즈에대한이해, 시장조사, 서포터분석,
스토리기획을하지않는리워드는절대성공하지
못합니다. 개설을한다고막팔리는곳이아닙니다.
리워드평균성공율은불과 40%! 개설과성공은
절대다릅니다.



쇼핑몰?
와디즈는 쇼핑몰이 아닙니다.

전략적 스토리가 중요합니다.

공감 받는 스토리

제품의 핵심 정의
+

실사용 경험 공유
+

Wadiz의 시작은전략입니다.



• 웨이브의전략은이해입니다.

• 이해는전략을만듭니다.

• 전략은제품에생명력을줍니다.

• 생명력은서포터들과소통을합니다.

• 소통은서포터즈를흥분하게합니다.

• 흥분은리워드로이어집니다.

• 리워드는성공하고

• 스토리는고객에게바이럴됩니다.

제품
학습

스토리
전략

스토리
구성

시장이해

유사품이해

경쟁품이해

개발의도
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KPW도출

핵심스토리

레이아웃

시각화



직접해봤거든!Why?

왜웨이브와해야하냐고?

와디즈리워드를

우리는말로만떠드는탁상공론하지않습니다.�우리가경험하지못한것을
클라이언트를도울수없습니다.�직접교육받고,�리워드를등록하고
실패도해보고성공도하면서클라이언트의리워드성공을위해서
직접체험하고성과를냅니다.�우리는실력의증명을직접합니다.



10배의기적

플렛폼을 이해하고

서포터를 이해하고

펀딩을 이해하고

리워드를 이해하고

커뮤니티를 이해하니

10배의기적

단순했던 커버 교체형
디자인 케이스를

제품의 본질을 바꾸는
스토리를 통해서
펀딩의 10배로 제품의
자체 경쟁력 상승



1000%�이상의성공리워드준비되셨나요?

명확성 타겟 핵심
키워드

포인트

4가지의핵심정리를웨이브와함께

Are You
READY?



수납공간에대한가이드를

제공하는스토리형식
https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/28953

스토리 예제 형식

https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/28953


간단한사용성+실제착용

이미지를스토리에강조
https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/13899

스토리 예제 형식

https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/13899


다기능에대한사용 GIF를

많이사용한스토리중심
https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/34044

스토리 예제 형식

https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/34044


체형을개선하는제품으로

스토리확장
https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/23972

스토리 예제 형식

https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/23972


남성을명확한타겟으로

웹튠+전문용어로스토리
https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/19471

스토리 예제 형식

https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/19471


제주의깨끗함과브로콜리의

건강함을강조한스토리
https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/30823

스토리 예제 형식

https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/30823


부담스럽지않지만수납성이

좋음을강조한스토리
https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/37538

스토리 예제 형식

https://www.wadiz.kr/web/campaign/detail/37538


We Are

우리는소셜메이커플래너입니다.�세상을바꾸는사람들을위한이야기를만들고

저비용으로그들만의강점을홍보할수있는검증된방법을연구하고돕고있습니다.�

메인스토리기획:�김민준 서브스토리기획:�홍준영 마켓리써치:�신수연 스토리디자인:�김홍석

디자인:�박소희 디자인:�최창우



I`m
HERE

• 서울특별시성동구성수동1가 22-8�헤이그라운드

• 뚝섬역 6번출구 ->�200M


